Первичное исследование 
«Ситуация с оценкой эффективности маркетинговых коммуникаций в российских компаниях»

ФИО____________________________________  Должность__________________________
Название компании, город
Сфера деятельности

Форма собственности (в том числе иностр. / российская)

Количество сотрудников в компании (до 50, до 100, до 250, до 500, до 1000, до 3000, до 5000, до 10000, более 10000) (нужное подчеркнуть)
Есть ли отдел/подразделение маркетинга/рекламы/служба выполняющая функции ОМ (нужное подчеркнуть)
Количество сотрудников этого отдела/подразделения:____________
	
	Вид маркетинговых коммуникаций
	Какие  виды маркетинг. коммуникаций используются вашей компанией?
Отметьте «+»
	Как часто эти МК использ-ся?
Раз в месяц

Раз в квартал

Раз в полгода

Раз в год

Реже
	Замеряется ли эффективность комм. по этому виду?
	По каким факторам замеряется  эффективность МК по этому виду?

	1
	реклама в печатных СМИ
	
	
	
	1

	2
	реклама на ТВ
	
	
	
	2

	3
	реклама на радио
	
	
	
	3

	4
	реклама на транспорте 
	
	
	
	4

	5
	наружная реклама
	
	
	
	5

	6
	Интернет-реклама
	
	
	
	6

	7
	прямая рассылка (direct marketing)
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	8
	спонсорство 
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	9
	связи с общественностью
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	10
	выставки
	
	
	
	10

	11
	стимулирование товаропроводящей системы
	
	
	
	11

	12
	мерчандайзинг
	
	
	
	12

	13
	стимулирование конечных потребителей
	
	
	
	13

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Не знаю
	Не знаю


Здесь напишите, пожалуйста, пояснения к последней колонке. (Например: 12 – считается соотношение затрат на полученное приращение объема продаж)
Если Вы хотите принять участие во второй части исследования в качестве респондента, оставьте свои координаты (эл.адрес или телефон)

